
КОНКУРЕНТНОЕ ТОРГОВОЕ ПРАВО
1 СЛАЙД Введение
Конкуренция является необходимым условием развития предпринимательской
деятельности. Конкурентная борьба субъектов предпринимательства направляет
ресурсы в производство тех товаров и услуг, в которых больше всего нуждаются
потребители, так как борьба ведется за потребительский спрос. Конкуренция способна
координировать экономическую деятельность без административного принуждения,
что позволяет предпринимателям добиваться увеличения собственной выгоды
(прибыли). Эти обстоятельства свидетельствуют о несомненном преимуществе
экономики, основанной на конкуренции субъектов предпринимательства.

Вместе с тем без должного государственного воздействия конкуренция может
порождать негативные проявления, которые могут оказывать дестабилизирующее
влияние на экономику. Стремление к получению прибыли может способствовать к
применению предпринимательским корпусом таких методов соперничества, которые
не только не способствуют развитию производства и удовлетворению потребностей
общества, но и задерживают развитие экономики. Поэтому государство должно
обеспечивать поддержку именно добросовестной (правомерной) конкуренции между
субъектами предпринимательства, предоставив им право осуществлять конкурентные
действия и установив необходимые ограничения (пределы) осуществления такого
права.

2 СЛАЙД Понятие и предмет конкурентного права
Конкурентное право — совокупность правовых норм, направленных на защиту, охрану,
поддержание и создание конкуренции — соперничества(состязательности,
противостояния, противоборства, конфликта) частных лиц(хозяйствующих субъектов) в
процессе осуществляемой ими предпринимательской (хозяйственной)
деятельности(Белов).

Предметом конкурентного права являются отношения по защите и развитию
конкуренции.

3 СЛАЙД Участники конкурентных правоотношений
Защита конкуренции связана с предупреждением и пресечением монополистической
деятельности и недобросовестной конкуренции, распространяется на отношения, в
которых участвуют российские юридические лица и иностранные юридические лица,
федеральные органы исполнительной власти, органы государственной власти
субъектов РФ, органы местного самоуправления, государственные внебюджетные
фонды, Центробанк РФ, физические лица, в том числе индивидуальные
предприниматели; а также на соглашения между российскими и (или) иностранными
лицами либо организациями, а также на совершаемые ими действия, если такие
соглашения или действия оказывают влияние на состояние конкуренции на
территории Российской Федерации (статья 3 Федерального закона «О защите
конкуренции»).



4 СЛАЙД Цели государственного регулирования конкуренции
Федеральный закон от 26.07.2006 N 135-ФЗ (ред. от 10.07.2023) "О защите
конкуренции" определяет организационные и правовые основы защиты конкуренции, в
том числе предупреждения и пресечения:

1) монополистической деятельности и недобросовестной конкуренции;

2) недопущения, ограничения, устранения конкуренции федеральными органами
исполнительной власти, органами государственной власти субъектов Российской
Федерации, органами местного самоуправления, иными осуществляющими функции
указанных органов органами или организациями, а также государственными
внебюджетными фондами, Центральным банком Российской Федерации.

Целями данного закона являются обеспечение единства экономического
пространства, свободного перемещения товаров, свободы экономической
деятельности в Российской Федерации, защита конкуренции и создание условий для
эффективного функционирования товарных рынков.

5 СЛАЙД Недобросовестная конкуренция
НЕДОБРОСОВЕСТНАЯ КОНКУРЕНЦИЯ
Согласно п. 9 ст. 4 Федерального закона «О защите конкуренции» недобросовестной
конкуренцией признаются любые действия хозяйствующих субъектов (группы лиц),
которые направлены на получение преимуществ при осуществлении
предпринимательской деятельности, противоречат законодательству Российской
Федерации, обычаям делового оборота, требованиям добропорядочности, разумности
и справедливости и причинили или могут причинить убытки другим хозяйствующим
субъектам – конкурентам либо нанесли или могут нанести вред их деловой репутации.

6 СЛАЙД Способы недобросовестного конкурентного поведения
Основные способы недобросовестного конкурентного поведения закреплены в статье
14 Федерального закона «О защите конкуренции», к которым относятся:
1) распространение ложных, неточных или искаженных сведений, которые могут
причинить убытки хозяйствующему субъекту либо нанести ущерб его деловой
репутации;
2) введение в заблуждение в отношении характера, способа и места производства,
потребительских свойств, качества и количества товара или в отношении его
производителей;
3) некорректное сравнение хозяйствующим субъектом производимых или реализуемых
им товаров с товарами, производимыми или реализуемыми другими хозяйствующими
субъектами;
4) продажа, обмен или иное введение в оборот товара, если при этом незаконно
использовались результаты интеллектуальной деятельности и приравненные к ним
средства индивидуализации юридического лица, средства индивидуализации
продукции, работ, услуг;
5) незаконное получение, использование, разглашение информации, составляющей
коммерческую, служебную или иную охраняемую законом тайну.



Не допускается также недобросовестная конкуренция, связанная с приобретением и
использованием исключительного права на средства индивидуализации юридического
лица, средства индивидуализации продукции, работ или услуг. Административная
ответственность за недобросовестную конкуренцию установлена ст. 14.33 Кодекса
Российской Федерации об административных правонарушениях. Кроме того,
недопущение, ограничение или устранение конкуренции может повлечь и уголовную
ответственность, которая установлена ст. 178 УК РФ.

Статья 13. Антимонопольные правила для хозяйствующих субъектов,
осуществляющих торговую деятельность, и хозяйствующих субъектов,
осуществляющих поставки продовольственных товаров \ КонсультантПлюс

7 СЛАЙД Монополистическая деятельность

Монополистическая деятельность — злоупотребление хозяйствующим субъектом,
группой лиц своим доминирующим положением, соглашения или согласованные
действия, запрещенные антимонопольным законодательством, а также иные действия,
признанные в соответствии с федеральными законами монополистической
деятельностью.

Запрещаются действия (бездействие) занимающего доминирующее положение
хозяйствующего субъекта, результатом которых являются или могут являться
недопущение, ограничение, устранение конкуренции и (или) ущемление интересов
других лиц, в том числе согласно ч.1 ст.10 ФЗ «О защите конкуренции»):
1) установление, поддержание монопольно высокой или монопольно низкой цены
товара;
2) изъятие товара из обращения, если результатом такого изъятия явилось повышение
цены товара;
3) навязывание контрагенту условий договора, невыгодных для него или не
относящихся к предмету договора;
4) создание препятствий доступу на товарный рынок или выходу из товарного рынка
другим хозяйствующим субъектам;
5) нарушение установленного нормативными правовыми актами порядка
ценообразования.

8 СЛАЙД Регулирование естественных монополий
Естественная монополия — состояние товарного рынка, при котором удовлетворение
спроса на этом рынке эффективнее в отсутствие конкуренции в силу технологических
особенностей производства (в связи с существенным понижением издержек
производства на единицу товара по мере увеличения объема производства), а товары,
производимые субъектами естественной монополии, не могут быть заменены в
потреблении другими товарами, в связи с чем спрос на данном товарном рынке на
товары, производимые субъектами естественных монополий, в меньшей степени
зависит от изменения цены на товар, чем спрос на другие виды товаров.
В Российской Федерации естественная монополия установлена в следующих сферах:
1) транспортировка нефти и нефтепродуктов по магистральным трубопроводам; 2)
транспортировка газа по трубопроводам; 3) услуги по передаче электрической и
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тепловой энергии; 4) железнодорожные перевозки; 5) услуги транспортных
терминалов, портов, аэропортов; 6) услуги общедоступной электрической и почтовой
связи.

9 СЛАЙД Регулирование естественных монополий
Методы регулирования естественных монополий:
1) ценовой — это установление цен или предельных тарифов на продукцию
вышеперечисленных компаний;
2) неценовой - это определение потребителей, подлежащих обязательному
обслуживанию.
Регулирующим органом является Федеральная антимонопольная служба.

10 СЛАЙД Государственное регулирование конкуренции
Государственное регулирование конкуренции на товарном рынке осуществляет
Федеральная антимонопольная служба.

Антимонопольный орган выполняет следующие основные функции (ст. 22 ФЗ «О
защите конкуренции»):
1) обеспечивает государственный контроль за соблюдением антимонопольного
законодательства федеральными органами исполнительной власти, органами
государственной власти субъектов РФ, органами местного самоуправления, иными
осуществляющими функции указанных органов органами или организациями, а также
государственными внебюджетными фондами, хозяйствующими субъектами,
физическими лицами;
2) выявляет нарушения антимонопольного законодательства, принимает меры по
прекращению нарушения антимонопольного законодательства и привлекает к
ответственности за такие нарушения;
3) предупреждает монополистическую деятельность, недобросовестную конкуренцию,
другие нарушения антимонопольного законодательства;
4) осуществляет государственный контроль за экономической концентрацией в сфере
использования земли, недр, водных и других природных ресурсов, в том числе при
проведении торгов

КОНЕЦ


